Gruppo Roncaglia, I’orizzonte inter-
connesso alla ‘Giornata del futuro’

Paolo Roncaglia: “Innovazione e creativita sono il punto di forza delle imprese”

C c alla giorna-
ta di oggi é

emersa una

CONOsScCenza

condivisa. Mi auguro che questa
diventi una ricchezza e un'ispi-
razione per tuttl noi™: cosi Pa=-
olo Roncaglia, Presidente CdA
del Gruppo Roncaglia, a conclu-
sione dei lavori della *Giornata
del Future’, I'evento organizzato
dal Gruppo Roncaglia il 19 otto-
bre scorso a Roma, presso I’Au-
ditorium dell’Ara Pacis, con 1l
Patrocinio di Unindustria, Upa
e Assocom. 'imiziativa ha wvisto
la partecipazione di numerosi
esponenti del mondo dell’'im-
prenditoria, delle istituzioni,
della cultura e della comunica-
zione, che hanno potuto intera-
gire con un qualificato panel di
relatori: di futuro delle citta ha
parlato Carlo Ratti, architetr-
to e docente al MIT; sul furn-
ro dell’intelligenza artificiale é
intervenuta Enrica Filippi, da
anni ingegnere in Silicon Valley;
il futurologo, matematico e fisi-
co Ian Pearson ha affrontaro la
relazione nwomo macchina, men-

tre Daniele Chieffi, Head of

Digital Communication di AGI,
ha approfondito il tema del furu-
ro dell’informazione. Luca De
Biase, fondatore di Nova 24,
ha coordinato 1 lavori. Mol gh
spunti emersi dagh interventi, a
cui € seguito un animato dibatti-
to sullo sumolo delle domande
dall’uditorio. Da differenti ango-
lazioni 1 relatori hanno messo in
luce le trasformazioni che stan-
no impattando sul nostro modo
di produrre, comunicare e vive-
re in un mondo sempre piu in-
terconnesso, sulla soglia di una

nuova rivoluzione tecnologica.
Sono emersi scenari in cul inter-
net entrera sempre di piu nello
spazio fisico, andando a toccare
dall’energia alla mobilita, dai
processi produttivi alle dinami-
che di partecipazione civica. Il
machine learning sara un ele-
mento integrante della maggior
parte dei prodotti nel settore
dellinformazione, della comu-
nicazione ¢ dell’'automazione.
L'informazione sara sempre pil
data driven e la sua reputazione
sara condizionata dalla diffusio-
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ne di una maggiore consapevo-
lezza digitale. Le nuove macchi-
ne sapranno intrattenere delle
vere relazioni, sia con gli esseri
umani che fra di loro, ma emo-
tional intelligence e creativita
umana continueranno Sempre a
svolgere un ruolo determinante
in tanti ambiti differenti, dalla
comunicazione alla nuova Al
passando per la scrittura di sof-
tware. “Si sta aprendo un oriz-
zonte ricco di nuove possibilita
- ha osservato Paolo Roncagha -.
Come azienda di comunicazio-
ne, quello che c1 ha consentito
di crescere in questi 40 anni &
stata la capacita di unire insieme
innovazione e creativita, identita
italiana e orizzonte INternazio-
nale. Crediamo che questi sia-
no punti di forza per tante altre
imprese, che come noi credono
in guesto approccio”. A fronte
del successo di partecipazione a
questa prima edizione, la ‘Gior-
nata del Futuro’ intende dive-
nire un appuntamento annuale
che vedra inoltre, gia nei prossi-
mi mesi, degli incontri di appro-
fondimento dedicati alle specifi-
che tematiche dell'innovazione.



